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UNIQUE EVENTS:
DISTRIBUTION IM WEB

Den Event- und Incentive-Profis von Unique Events eréffnen
sich neue Mdoglichkeiten in der Gesundheitspravention.

Eigentlich begann 1995 alles mit Reisen
Die Kuoni-Mitarbeitenden Marco Wiptli
und Christine Benguerel griinderen das
Reisebiiro Unique Travel und bald kam
ihre angestammiee Corporate-Kundschaft
dazu. Worauf zwei Jahre spiiter der Spin-
off Unique Evenrs gegriinder wurde.
Ende 2008 verkaufren die beiden Unique
Travel an Kuoni, «weil wirs, so Bengue-
rel, «zwar Destinarionsprofis waren, aber
als kleiner Anbierer in der Distriburion
nicht mithalten konnten». Benguerel zur
Situation heure: «Wir sind zu viert und
betreiben ein Evenr- und Incentive-Busi-
ness, das sich durch Kreativitit von an-
dern abheben will. » Dabei wird zweigled

sig gearbeiret

MASS- UND
KONFEKTIONSARBEIT

Mangels Alternativen in der Distribution
setzt Benguerel auf das Interner als Ak-
quisitionsinstrument. Auf der umfangrei-
chen Websire erhitle der Interessent einen
tiefen und breiten Einblick ins Angebor
der Agenrur, werden doch zum  Bei-
spiel im Bereich Team-Building detail

liere je zehn standardisterre Ourdoor- und

Christine Benguerel,

Chefin vor Unigue Events

Die Agentur bat sich zum Zrel gesetzt, mit Kreativitit zu punkten.

Indoor-Programme aufgelistet. Besonders
stolz ist Benguerel auf das Angebor « Rent
vour villas, das Evenes in der Ziircher Vil-
la des Eishockey-Verbands umfasst. So
komme die Agenturan Geschifte, die ent-
weder standardisiers oder nach Kunden-
wunsch erweitert iiber die Bithne gehen.
Rund 60 U msazprozente werden mit Cor-
porate Evenrs erzielr, je 209 stammen aus
den Bereichen Team-Building und DMC,
Die Gefahr des Kopierens konterr sie la-
pidar: «Das zeige doch, dass wir auf dem
rechten Weg sind.» Dazo sei man in
verschiedenen Suchmaschinen prominent
ver-treten und so iiber die Schweiz hinaus
zu werrvollen Kontakren in Deurschland
gekommen, fiir die man vor Ort als DMC
agiere und daber die beseehenden Angebo
e gebiindelr einsetzen kann. « Die Schweiz
hat im Zeitalter von Aschewolken an At-
traktivitir zugelegr Daneben nimmir
die Agenturan Picches teil, deren Ergeb-
nisse oft «russisches Roulette gekoppelt
mit nie kostendeckender Entschiidigung

bildens. Auch an Unique Events ist das

Jahr 2009 niche spurlos vorbeigegangen

Dadie Agentur aber in grosseren Zeitriiu-

men denkt, konnten Reserven zur Scha-
densbegrenzung eingeserze werden, man
musste sich nur von einer Mitarbeitenden
trennen. Zwer Tendenzen manifestierten
sich: Kunden lagerten Event-Aktiviciten
aus oder machren mehr inhouse mit den

eigenen Abteilungen

AUF DEM WEG ZU
NEUEN INHALTEN

2009 konnre die Agentur mirder Durch-
fithrung von Events Rir Kunden der Cisco
in deren Bitroriinmlichkeiten einen gros-
sen Erfolg einfahren. Fiir die Ende Sep-
tember in Ziirich parallel zur Ziispa state-
findende Lifefair (Clevere Lésungen fiir
besseres Leben) gestalrer die Agentur das
begleitende Event-Programm mit Refera-
ten und einem Forum zur Gesundheits-
privention  sowie emnem  Erfahrungs-
Vehiclepark auf der Offenen Rennlahn
Oerlikon. In
denn Christine Benguerel auch eine gros-
s¢ Moglichkeit fiir die Zukunft; «Sich
Know-how in

solchen  Aufrrigen siche

Gesundheitspritvention

verschaffen.» / s WL niqureerents.ch




